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+ Osiagniecia GK
« Wyniki Grupy AB Q2/2014 i FY2013/14
« Wyniki jednostkowe AB Q2/2014 i FY2013/14

 Projekty biznesowe:
- AGD

. Marki wilasne

« ATC
« REKMAN
« Optimus

. E-commerce

 Logistyka

Kierunki rozwoju

Dywidenda

Nagrody







A

NAJWAZNIEJSZE
WYDARZENIA

Dynamiczny wzrost marzy: caty rok zamkneliSmy wzrostem EBITDA o 29,4%

i wzrostem zysku netto o +37,5%

Emisja 5 —letnich obligacji korporacyjnych (lipiec 2014), cel emisji: finansowanie
inwestycji w Magnicach, zasilenie kapitatu pracujgcego; obligacje objete przez instytucje
finansowe, niezabezpieczone, bez kowenantéw finansowych; dywersyfikacja zrodet

finansowania, ograniczenie ryzyka finansowego

3 nowe sieci franczyzowe: Optimus (Polska - sie¢ dla integratoréw), Kakto (Polska -

RTV-AGD) i Digimax (Czechy i Stowacja - rozwigzania mobilne i smart home)

Dynamiczny rozwdj wtasnych sieci franczyzowych: najwieksza ilos¢ POS w regionie
CEE - ponad 1300 punktoéw wszystkich sieci franczyzowych (Alsen, Comfor, Premio,
Triline, Kakto, Optimus, Digimax)

Wdrozenie technologii e-commerce do wsparcia sprzedazy partneréw AB: sklepy www,

dropshipping, nowatorskie rozwigzania prezentacji produktéw dla sklepow www

Nowe kontrakty dystrybucyjne: Apple iPhone na obszar Polski, Republiki Czeskiej i
Stowacji. tacznie 29 nowych umow dystrybucyjnych w ostatnim roku: m.in. Samsung

(TV, karty SD), Acer (smartfony), Huawei (smartfony), Emmerson (UPS)
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WYNIKI
SKONSOLIDOWANE
GRUPY AB

N N\
( Przychody Zysk netto
14 000
1 600 000 - 1517152 12417
12 000
1 400 000 1 305 896 10 000 9 455
7 762
1 200 000 - 8 000
968 104
1 000 000 A 6 000
800 000 - 4 000
600 000 - 2 000
400 000 . ; 0
Y Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014 JAR Q2 2012 Q2 2013 Q22014 D
4 N\ N\
Przychody 2Zysk netto
7 000 000 - 70 000
6 000 000 - 5 430 433 5758184 1144 000 57 297
47 757
5000 000 1 4 342487 50 000 - 41 668
4 000 000 - 40 000
3 000 000 - 30 000
2 000 000 - 20 000
1 000 000 - 10 000
0 0
S FY 2011/2012 FY 2012/2013 FY 2013/2014 4) FY 2011/2012 FY 2012/2013 FY 2013/2014 )
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WYNIKI
SKONSOLIDOWANE
GRUPY AB

Rachunek zyskow
i strat

WYNIKI FINANSOWE GRUPY AB

Wyszczegoblnienie

Przychody ze sprzeda zy

Rentownos¢ brutto na sprzedazy

Rentownosé na sprzedazy

Zysk na dziatalno $ci operacyjnej

Marza EBITDA

Zysk netto

Q2 2014 Q22013 |Zmiana: 2013/14 2012/13 Zmiana

1517152 1305896 16,18% 5758184 5430433 6,04%

5,45% 4,44% 4,75% 3,87%

2,14% 1,69% 1,95% 1,30% 0,00%

19 908 13833  43,92% 85 306 64 155 32,97%

1,52% 1,25% 1,67% 1,37%
12 417 9 455 31,33% 57 297 41 668 37,51%
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ANALIZA
RENTOWNOSCI

é Rentownos¢ kapitatu pracujacego ) Rentownos$¢ sprzedazy netto A
14,00% - 1,2% -
11,62% 1,0%
12,00% - 1,0% -
o,
10,00% - 9,11% 0,8% 0,8%
8,00% -
0,6% -
6,00% -
4,00% - 0,4% 1
2,00% - 0,2% -
0,00% - 0,0% -
Y FY 2012/2013 FY 2013/2014 ) FY 2012/2013 FY 2013/2014
Y4 A
( ROCE ROE
19% 18% 14,00% - 12,35%
18% 12,00% -
18% ° 9,90%
o 10,00% -
o)
17% 8,00% -
17% .
16% 16% 6,00% -
16% 4,00% -
15% 2,00% -
15% 0,00% -

FY 2012/2013 FY 2013/2014 P\

FY 2012/2013 FY 2013/2014 )
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ANALIZA
PLYNNOSCI

1,40
1,38
1,36
1,34
1,32
1,30

1,28

Wskaznik ptynnosci biezacej

1,38

1,35

1,32

30 cze 12 30 cze 13 30 cze 14

0,80
0,78
0,76
0,74
0,72
0,70
0,68
0,66
0,64
0,62
0,60

Wskaznik plynnosci szybkiej

0,74

0,73

30 cze 12

30 cze 13

0,69

30 cze 14
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ANALIZA
ZADLUZENIA

A.q.-.n Waorld

(" Wskaznik zadtuzenia ogétem Y Zad! fin netto/EBITDA h

0,66 - 3,00 4

0,65 2,58

0,65 - 2,50 - 2,22

0,65 -

' 0,64 2,00 -

0,64 - ! s 1,56

0,64 - 0,63 '

063 - 1,00 4

0,63 - 0,50 1

0,62 T 0,00 1 T 1
\_ 30 cze 12 30 cze 13 30 cze 14 A 30 cze 12 30 cze 13 30 cze 14 Y,
( Wskaznik za}dluienia kapitatu Y Zadt fin netto/kapitaly witasne A

wilasnego

1,90 ~ 0,60

' 1,85

1,85 A 0,50 0I48 0,47

1,80 - 1,78 0,40 0,32

1,75 - 1,72 0,30

1,70 A 0,20

1,65 - 0,10

1,60 T 0,00 T ]
\_ 30 cze 12 30 cze 13 30 cze 14 A 30 cze 12 30 cze 13 30 cze 14 )
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CYKL
KONWERSJI
GOTOWKI

-

Rotacja zapasow

Rotacja zobowigzan

40 45
38 40
38 35 34 31
36 30
25
34 20
32 15
10
30 5
28 0 T .
\_ Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014 Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014
@ . L )
Rotacja naleznosci Cykl konwersji gotéwki
50 1~ 45 50
40 A 40
30 A 30
20 20
10 A 10
0 - 0
\_ Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014 J\_ Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014




Cash flow 4 kwartaty narastajaco
1 2 80 000
60 000
PRZEPLYWY 20000
FINANSOWE
20000
0 bt
-20 000
-40 000
_ 1.07.2012-30.06.2013 1.07.2013-30.06.2014
Sprawozdanie z przeptywdw srodkéw pienieznych [1.07.2012-30.06.2013 |1.07.2013-30.06.2014
Ab Przeplywy z dziatalno$ci operacyjnej 923 72 850
)w Przeptywy z dziatalnosci inwestycyjnej -4 922 -15 750
Przeptywy z dziatalnosci finansowej 18 -23 554




%SG&A narastajace za 4 kwartatly

1 3 3,500/0 7 3’020/0 3’090/0
3,00% -

2,50% -
ANALIZA 2,00% -
SG&A 1,50% -

1,00% -

2,80%
2,57%

0,50% -

0,00% :
Q2 2011 Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014

e Niski wskaznik kosztow SG&A to rekojmia wysokiego poziomu bezpieczenstwa

operacyjnego

Ab) e Uzyskiwana wartos$¢ wskaznika SG&A utrzymuje sie na najnizszym poziomie w

branzy
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WYNIKI
FINANSOWE
SPOLKI AB SA

Ap1glmt world

WYNIKI FINANSOWE AB SA

Wyszczegolnienie

ysk brutto na sprzedazy

Zysk na sprzedazy

Pozostate przychody/koszty operacyjne

Marza EBITDA

Zysk netto

Q2 2014 Q2 2013 Zmiana | FY 2013/14 | FY 2012/13

53071 31371 69,17% 146 709 92 834

26 569 18 396 44,43% 77 558 38 374

-12 936 -9 135 41,61% -28 037 -11 336

1,48% 1,16% 1,46% 0,87%

9 322 4 082 128,37% 45 050 29 238

Zmiana

58,03%

102,11%

147,33%

54,08%
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ANALIZA
PLYNNOSCI

y r - - ( P

Ptynnos¢ biezaca Ptynnosé szybka
1,60 1,48 00 1 0,76 0,76
1,50 - 0,75 -
! 1,34 0.67
1,40 - 1,24 0,70 | y
1,30 - 0,65 -
1,20 | 0,60
1,10 - 0,55 |
1,00 - 0,50 -
0,90 - 0,45 |
0,80 - ; 0,40 +——

30cze 12 30cze 13 30cze 14 L 30cze 12 30cze 13 30cze 14

/

Staty pozytywny trend wskaznikow ptynnosci finansowej AB

Szczegoblnie ptynnos¢ biezaca osigga wysokie, wczesniej nie notowane parametry,

ktére Swiadczg o duzym bezpieczenstwie finansowym spoiki
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ANALIZA
ZADLUZENIA

Wskaznik zadtuzenia ogotem

Zadtuzenie fin. netto/kapitaty wtasne

J

0,64 0,63 60% -
0,62 50% - 44%
0,60 - 0,89 40% -
29%
0,58 - 30% -
0,56
0,56 ik 20% - 12%
0,52 T T - 0% - T
30cze 12 30cze 13 30cze 14 S 30cze 12 30cze 13 30cze 14
Y
Wsk. zadtuzenia kapitatu wtasnego Zadtuzenie fin. netto /EBITDA
1,80 3,50
1,70
1,70 3,00 - 2,81
_ 2,35
1,60 2,50 y
1,50 1,46
2,00
1,40
1,50
1,30 - 1 !26 *
: o 0,83
1,20 - )
1110 0,50 | -
1,00 . 0,00 .
30cze 12 30cze 13 30cze 14 30cze 12 30cze 13 30cze 14
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CYKL
KONWERSJI
GOTOWKI

A.q.-.n Waorld

( . ... Y
Rotacja naleznosci Rotacja zobowiazar kupieckich
50 a4 50 46
45 45 - —
40 40 -
35 31 35 - 33 30
30 - 25 30 -
25 25 -
20 - 20
15 15 -
10 - 10
5 5 -
0 +— ; ——— | o+ . : —
Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014 Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014
N
'd . i r
Rotacja zapasow Cykl konwersji gotéowki
45 - 39 40 -+ 37
40 35
35 A
30 25 25 | 23
20 -
20 -
15 15 4
10 - 10
5 - 5
0 . 0 . .
Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014 Q2 2012 Q2 2013 Q2 2014
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PRZEPLYWY
FINANSOWE

Przeptywy finansowe
80000
60 000
40 000

20000

-20000

-40 000

-60 000
1.07.2012-30.06.2013

1.07.2013-30.06.2014

Przeplywy pieni ezne

1.07.2012-30.06.2013

1.07.2013-30.06.2014

Przeplywy z dziatalno$ci operacyjnej 33191 61 507
Przeplywy z dziatalno$ci inwestycyjnej 13 260 -9 545
Przeplywy z dziatalnosci finansowej -48 568 -30 280




PODSUMOWANIE NAJWAZNIEJSZYCH
PROJEKTOW BIZNESOWYCH




RTV/ AGD




e 2- KROTNY wzrost liczby klientéow

e 3,5-KROTNY wzrost obrotéw na produktach AGD
w Q2/2014 (r/r)

2 2 e Nowe kontrakty dystrybucyjne tylko w Q2/2014: LG
(duze AGD), Panasonic, AKPO, Ciarko, Pyramis
RTV- AGD ’ ’ '

e Organizacja I edycji targow RTV-AGD,
AB Innovation Days - pozyskanie nowych
klientéw, skokowy wzrost obrotéw, bardzo dobre

recenzje w prasie specjalistycznej AGD/RTV

e Budowa sieci franczyzowej...

(i soscH  EEP®  @Electrolx [ Vhriea  BRun  SEKO

gorenje GKG  zelmer  SIEMENs  PHIUPS  ZANUSS! LAr

Froety sy,
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KAKTO

FRANCZYZA
RTV-AGD

[®!kto-

KAKTO

e Start projektu: czerwiec 2014

e Juz 83 punkty sprzedazy w ramach sieci

e Nowoczesna platforma sprzedazowa www.kakto.pl m.in.

z odbiorem osobistym w punkcie partnera

e Wsparcie marketingowe dla cztonkdéw sieci: gazetka
handlowa, mailingi, regularne specjalne oferty

handlowe

e Dodatkowe programy wsparcia dla cztonkow sieci:
oferty specjalne, produkty na wytacznos¢, cenniki

dedykowane

e 100% wzrost obrotow firm po przystgpieniu do
sieci KAKTO
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KAKTO

FRANCZYZA
RTV-AGD

[®!kto-

KAKTO

W planach:

@kamgm, OFERTA HANDLOWA
= v

Dalsza rozbudowa sieci — cel 150 punktéw sprzedazy
do konca roku 2014/15

Wizualizacja sieci
Magazyn wysuniety AB w sklepach KAKTO

Budowa silnej i rozpoznawalnej marki - KAKTO,

rozwoj aktywnosci marketingowej

Szkolenia produktowe i kompetencyjne dla pracownikow

# O !Sﬁ!ﬁ.ton [oll

vl
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MARKI
WLASNE

Podsumowanie Q2 2014: tb&m

Umacnianie pozycji rynkowej marki TB Print

Rozbudowa marki TB o nowe kategorie produktowe: TB Energy: plafoniery z czujnikiem

ruchu, naswietlacze, TB Touch: etui do tabletow
Wejscie z produktami do kolejnej sieci handlowej: Auchan

Produkty TB sq juz obecne m.in. Carrefour, Media Expert, Media Markt, RTV Euro AGD,

Saturn

Wyroéznienie IT Resellera dla AB za wprowadzenie na polski na rynku marki TB Touch
(tablety)

Plany:

Nowe kategorie produktowe w ramach marki TB: kable (do urzadzen mobilnych i sprzetu IT)

, listwy przeciwprzepieciowe oraz oprawy hermetyczne i rastrowe
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ATC DZIALALNOSC GRUPY AB NA
| RYNKACH ZAGRANICZNYCH




SYTUACIJA NA RYNKU W CZECHACH I NA SLtOWACII

e Istotna poprawa sytuacji gospodarczej w II kw., widoczne oznaki ozywienia popytu ze
strony przemystu; w dalszym ciggu brak wyraznej poprawny w obszarze przetargéw
28 rzadowych - przyczyng sg ciecia w budzecie Panstwa na 2014

e ATC zanotowato kolejny bardzo udany kwartat:

SYTUACJA NA

° 7 ()
RYNKU Rekordowe wzrosty sprzedazy w Q2/14 +35,9% r/r
CZESKIM 1 e umochnienie pozycji rynkowej o kolejne +16% r/r; dominacja na rynku
SLOWACKIM

e wazrosty sprzedazy we wszystkich najwazniejszych liniach produktowych

e Istotnym motorem wzrostu byta sprzedaz telefonow Apple w ramach nowo
podpisanej umowy dystrybucyjnej. Dynamicznie wzrastata tez sprzedaz m.in.

notebookow, PC-tow, serweréow, oprogramowania

e W otoczeniu ekstremalnie niskich stop procentowych rynek oczekuje dalszego
odmrazania popytu w obszarze sprzetu IT oraz projektow informatycznych
Ab, infrastrukturalnych - potencjat dalszego wzrostu dla ATC

ATComputers



29

AT
COMPUTERS

ATComputers

SYTUACIJA NA RYNKU W CZECHACH I NA SLtOWACII

Czynniki wzrostu sprzedazy ATC:

Nowe umowy dystrybucyjne - w szczegdélnosci umowa na smartfony

Apple

Nowe narzedzia e-commerce/rozwoj rozwigzan informatycznych:
platforma transakcyjna, nowe drzewo produktowe, petna funkcjonalnosc na

urzadzenia mobilne

Dominujaca pozycja we wszystkich kanatach sprzedazy, na rosngcym

rynku jestesmy gtéwnym beneficjentem wzrostéow
Dystrybutor pierwszego wyboru dla klientéw i vendoréow

Bliska wspotpraca z partnerami: centrum szkoleniowe - szkolenia i
treningi produktowe, szkolenia sprzedazowe, roadshow, eventy, silne

wsparcie techniczne sprzedazy (inzynierowie systemowi IT)
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DIGIMAX
FRANCZYZA

ATComputers

DIGIMAX - DYNAMICZNY ROZWOJ NOWEJ DZIALALNOSCI IGI m‘"x9

Nowa franczyzowa sie¢ o nazwie Digimax - oferta tabletow, smartfondéw,

rozwigzan GSM i smart home

Start aktywnosci - czerwiec 2014 (do udziatu w tworzeniu sieci franczyzowej
zaprosilismy najlepszych partnerow/sklepy z ofertg GSM)

Do konca sierpnia sie¢ urosta do 44 POS; w planach mamy powiekszenie sieci

do ponad 100 POS do czerwca 2015

W ofercie petna gama produktéw najwiekszych producentéw, dzieki czemu juz
obecnie jest to najwieksza sie¢ dealerska produktow
tablet/smartfon/GSM/smart home w Czechach

Bardzo szeroka oferta akcesoriéw: smartwatch, baby-sitters, testery sportowe,

stacje dokujace, powerbanks

acer  AUGATOR 6 rsus B evouwe

rssetng brysewson - Pervsert Py 1&;;*” Lﬂ;”l.llf

sré @ LG renovorz  NOKIA @ SONY

HUAWEI
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DIGIMAX

FRANCZYZA
MOBILE

ATComputers

DIGIMAX - DYNAMICZNY ROZWOJ NOWEJ DZIALALNOSCI IGI ITI‘I:IXO
J.
r

Petne wsparcie marketingowe partneréw, gazetki produktowe,

produkty na wytgcznos¢, wizualizacja POS

Wymierne korzysci: wyzsza sprzedaz, szeroka penetracja rynkowa,
budowa silnej i rozpoznawalnej marki sklepéw, programy

marketingowe finansowane przez vendoréw, wyzsza marza dla ATC

Integracja najlepszych sklepéw pod parasolem franczyzowym
Digimax - strategia zaktada zdobycie dominujacej pozycji ATC na

rynku mobilnych rozwigzan ICT/GSM oraz smart home

T

ccer et S 7sus B evowe TG

rsseing brazewson - Pervsert Pertrcten 1‘“;0“; Lr;ﬂllllf

S'é @ LG renovor NOKIA w SONY

HUAWEI
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SUCEKS
EKSPANSJII
ZAGRANICZNE)]

ATComputers

7 LAT PO AKWIZYCII...

e JesteSmy jednym z nielicznych polskich przedsiebiorstw, ktore z sukcesem

zrealizowato akwizycje spotki zagranicznej:

Zakup holdingu AT Computers Holding a.s. w 2007 roku
Cena zakupu 100% akcji = 779 min CZK (ok. 104,6 min zf)

Osiagniecia akwizycyjne:

Ponad 2-krotny wzrost obrotow od momentu akwizycji

Zwrot z inwestycji w 5 latach od akwizycji liczony wartoscig wypracowanego
zysku
Skumulowany zysk od okresu inwestycji wyniést ponad 138% ceny nabycia

taczna kwota wyptaconych dywidend z AT Computers Holding do AB wyniosta
63 min zi.

W momencie akwizycji ATC byt trzecim dystrybutorem na rynku, obecnie jest
bezwzglednym liderem na rynku w Czechach i trzecim dystrybutorem na

Stowacji
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REKMAN

ROK PO PRZEJECIU

Wdrozone nowe standardy dziatania
e Zakonczenie przebudowy struktur sprzedazowych

e Zakonczenie procesu integracji logistyki

POSZERZENIE PORTFOLIO PRODUKTOWEGO:

Nowe umowy dystrybucyjne Hasbro - Monopoly, My
Little Pony - Guess Who oraz Pricess

Wytgczna dystrybucja w Polsce znanych producentéw:
JAKKS PACIFIC (lalki WALTA DISNEYA), PROJEKT CAT
CAN DO izraelskiej firmy LEMADA, najlepsze na Swiecie
kolejki elektryczne firmy MAERKLIN z Niemiec.

INDEKSOW

40 000

Wzrost ilosci indeksow z 32000

GRUP
677 PRODUKTOWYCH

70 nowych grup produktowych

DOSTAWCOW
W OFERCIE
g 367 REKMAN

43 nowych dostawcéw w FY 2013/2014
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REKMAN

PLANY

o

Kolejne procesy integracji: Oferta produktowa i baza klientow:

e Integracja zarzadzania zasobami e Dalsze poszerzanie kategorii
ludzkimi produktowych,

e Integracja systeméw IT e Rozbudowa bazy dostawcow

o Integracja systeméw zarzadzania e Poszerzanie bazy klienckiej

ryzykiem kredytowym
E-commerce:

e Dalszy dynamiczny wzrost aktywnosci na rynku, tworzymy unikatowe narzedzie na rynku zabawek

pozwalajace na petng integracje z e-sklepami oraz automatyczng obstuge zlecen

Realizujemy cele akwizycyjne i plany wzrostu udziatdw w rynku zabawek w Polsce

Podtrzymujemy realizacje celdw przedstawionych podczas akwizyciji spotki Rekman

Colvefl

| F
::E@F

Husbro
<"
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WAL Wanws Spo e oo
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OPTIMUS

e Rok temu zaprezentowali§my plany rozwojowe.
Obiecaliémy 50 partneréw w ramach sieci! Przekroczyli$my plany!
3 7 e Obecnie 59 partnerow w ramach sieci w catej Polsce

e 8 statuséw partnerskich (ceny, wsparcie)

OPTIMUS

Dalsze plany rozwoju:

FRANCZYZA DLA e Wrzesieh 2014 - nowa, w petni responsywna strona internetowa,
INTEGRATO ROW e Rekrutacja kolejnych partnerdw do sieci

e Kolejne statusy partnerskie

A

&
APC E:T-N  =verson  FUJiTSU

i Process Management
by Schnelder Eleciric Voot Busiorss By
TP-LINK
@ re-unk Pl

Statusy partnerskie

OPTIMUS
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UNIKALNE
KANALY
SPRZEDAZY
GRUPY AB

NAJWIEKSZA SIEC FRANCZYZOWA W REGIONIE

PONAD 1300 POS - NAJWIEKSZA SIEC FRANCZYZOWA W REGIONIE

efektywnos¢,
dziatania, promocje,
bezposredni dostep,
sprzedaz, wiedza o

rynku, nowe

produkty, itd.

« 387 sklepéw w Polsce

« 59 partnerow

€ COMFOR

« 203 sklepow w Czechach
» 98 sklepow na Stowacji

-------- OPTIMUS 5555~
RO2Z) WIAZAN

! 1

+ SPRZEDAWCA i ' GRUPA AB !

S L e - - 1
ochrona cenowa, rotacja towardw, Ioljslr;(;sc,

lepsze promocje marzowe, demo, doghég
modele na wytacznosé, bezptatny ey
. wydajnos¢,
zewnetrzny magazyn, szkolenia, itd

wsparcie marketingowe, itd.

R L

» 83 salony w Polsce

W premio

+ 174 sklepdw w
Czechach

* SMB - najsilniejszy kanat
sprzedazy w Czechach

Retail
* 44 sklepy w Czechach
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WARTOSC,
WZROST 1
PROGNOZA
E-COMMERCE
W POLSCE

Szacowana wartos¢ rynku B2C
e-commerce w Polsce (mld PLN)
40

35%*
35
30
25
20

15

10

2008 2010 2011 2012 2013 2014

% - wzrost

Artykut: Warto$¢ rynku e-commerce w Polsce przekroczy 35 mid zt w
* - prognoza na 2014 rok
2014. Retailnet.pl luty 2014.

Szacowany udziat e-commerce w
sprzedazy detalicznej

Srednia w Europie 7,2%

__________ 1
Polska 4,4% J
_________ 1
1
1
|
1
Francja 6,9% |
|
1
1
|
1
1
1
i
1
1
|
Wielka Brytania 13,5%

W % sprzedazy detalicznej

Centre for Retail Research 2014.

F b ~Pod wzgledem wartosci zakupéw z roczna dynamika 16-17 proc. jesteSmy obok
oroes Czech najszybciej rozwijajacym sie rynkiem Europy.” Forbes.pl luty 2014.
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INNOWACIE
GRUPY AB

UNIKALNY SPOSOB PREZENTACJI PRODUKTOW

Prezentacja 360°/3D
Partnerzy bedgq w stanie pokaza¢ produkt lepiej
niz konkurencja. Klient zobaczy produkt lepiej niz
kiedykolwiek wczesniej co moze przetozy¢ sie na
zwiekszenie liczby zakupow.

eeeed

Klient moze samodzielnie obraca¢ produkt, tak
aby zobaczy¢ interesujgce go elementy.
Rozwigzania daje mozliwos¢ dowolne
oznakowanie i opisanie wybranych elementéw co
pozwala zwroci¢ uwage klienta.

Udostepnij i sprzedaj

Proste udostepnienie prezentacji poprzez
Facebooka, Twittera, QR Code oraz e-mail.
Mozliwos¢ dodania przycisku odsytajacego
bezposrednio do koszyka w sklepie.

Rozwigzanie w petni mobilne
Prezentacja automatycznie dostosowuje sie
do rodzaju urzadzenia oraz technologii dla
prawidlowego wyswietlenia.




Czego klient oczekuje od sklepu
internetowego:

Czego sklep internetowy oczekuje
od dystrybutora:

« Szybkiej dostawy

« Wyboru godziny dostawy « Dotaczania faktur zakupu do klienta
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Rozwiazania AB zaspokajajace
powyzsze oczekiwania:

» Mozliwosci dodania do przesytki
materiatéw reklamowych, instrukcji itd.

« Sledzenia przesytki

» Dostawy bezposrednio do swojego klienta
» Prostej mozliwosci zwrotu i

AL I N U0 T (P

» Dropshipping - dostawa bezposrednio
do klienta koricowego

=X
—

« Dostawa w 24h w wybranej przez
klienta porze

« Dotaczanie faktury dla klienta
koncowego

+ Pelne é$ledzenie przesytki

+ Obstuga zwrotéw

- Dotaczanie materiatéw partnera do
przesyitki




Produkty:
g RTV, AGD, IT,
¥ = ZABAWKI

' ,— BIG DATA:
4 3 ’\"/w\‘\j Analiza danych S

) @ zwigkszajaca konwersje T (O:o_ntent mal‘('_'k_GFiEQE _
‘190 sprzedaz pisy, WysokKie] JaKoscCi
Q?ZWIECEJ W g Y 5 zdjecia, prezentacje 3600,

@_, infografiki
DYSTRYBUTOR :

3600

Wsparcia e-commerce

l Logistyka:
Droppshiping, dostawa w .
Technologia:

Platformy sklepow B2B/B2C,
bramka XML, integracja z
serwisami aukcyjnymi,
aplikacja mobilna

dotaczanie faktur, sledzenie
przesyiki

A B

Petne wsparcie AB dla e-commerce pozwala partnerom skupic sie na pozyskiwaniu
klientow.
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NOWE CENTRUM DYSTRYBUCYIJNE W MAGNICACH

Ze wzgledu dynamiczny rozwoj Grupy, budujemy nowoczesne centrum dystrybucyjne, zlokalizowane w
logistycznie bardzo dogodnym miejscu - w Magnicach (dziatkal48 000 m?2). Jest to strategiczna
lokalizacja ze wzgledu na blisko$¢ drogi A4 i Autostradowej Obwodnicy Wroctawia.

Magnice - lipiec 2015

45 Magnice - sierpien 2014

—

| == BBEH a==

i

MAGNICE

e Harmonogram zaktada oddanie inwestycji do uzytku 28 maja 2015

Ab:
. ¢ Prace budowlane ida zgodnie z harmonogramem
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NOWY
MAGAZYN

NOWE
MOZLIWOSCI

NOWE CENTRUM LOGISTYCZNE PRZYSPIESZY PLANOWANY ROZWOJ

WYSZCZEGOLNIE
NIE NOWE CENTRUM o1 ANU OBECNEGO
POWIERZCHNIA
NOWEGO CENTRUM 27 000 M2 2’5\/';58;.'#\(
LOGISTYCZNEGO
5,5-KROTNY
KUBATURA 324 000 WZROST
. 120 000/DZIEN-
ILOSC ., (wg obecnych PONAD 4-KROTNY
WYSYLEK/DZIEN parametrow wysytek i WZROST

wydajnosci)

ILOSC INDEKSOW

PRODUKTOWYCH 187 000 INDEKSOW

4-KROTNY WZROST

NOWE ROZWIAZANIA W ZAKRESIE WMS I AUTOMATYKI
MAGAZYNOWEJ BEDA JEDNYMI Z NAJBARDZIEJ
ZAAWANSOWANYCH SYSTEMOW TEGO TYPU W

REGIONIE I DADZA GRUPIE SILNA

PRZEWAGE RYNKOWA W OBSZARZE LOGISTYKI
ORAZ E-COMMERCE

NAJNOWOCZESNIEJSZE ROZWIAZANIA
ZMIANY DO LOGISTYCZNE

« Ponad 5 000 m przenosnikéw

* 4 poziomowa antresola pickingowa

« 2 poziomowa antresola packingowa

e Automatyczne urzadzenia do formowania i
zamykania kartonow

» Ultra szybki sorter do 12 000 nos$nikow na
godzine

* Nowoczesny w petni skalowalny system WMS

z wielowariantowym optymalizatorem proceséw

(rozwijany od 12 lat)




KIERUNKI ROZWOJU




KIERUNKI ROZWOJU GRUPY AB

« E-commerce - strategiczny projekt w biznesie
48 « Dalszy dynamiczny wzrost aktywnosci na rynku RTV-AGD, nowe umowy
« Dynamiczny rozwoj w rynku dystrybucji zabawek (Rekman)
ROZWOJ « Dalszy rozwéj marek wiasnych TB, Optimus, Triline

« Rozwdj oferty (nowe umowy dystrybucyjne)

« Rozwdj nowych sieci franczyzowych:

OPTIMUS sz [® kakto.. IGI"]#IX"

rtv|agd

SPODZIEWANE DUZE EFEKTY

« Nowe kategorie produktowe (obecna aktywnosé: IT, AGD, elektronika uzytkowa
Ab)w dystrybucja zabawek) poszukujemy nowych kategorii produktow,

gdzie bedziemy mogli wykorzysta¢ nasze przewagi konkurencyjne



AB TO...

« Najwiekszy dystrybutor IT w regionie CEE

« Najwieksza sie¢ partnerow handlowych w regionie — prawie 16 tys.
49 + Najwieksza franczyzowa siec¢ sprzedazy w regionie (taqcznie ponad 1300 POS)
GRUPA AB « Grupa AB w pierwszej 10-tce najwiekszych dystrybutoréw w Europie

+ Najnizsze koszty SG&A w poréwnaniu do konkurencji (nawet 2x nizsze)

+ Najszersze portfolio produktéw - w poréwnaniu do konkurencji w regionie

« Dominujaca pozycja we wszystkich obstugiwanych kanatach sprzedazy

- Najnowoczesniejsza platforma transakcyjna e-commerce w regionie

« Nowa inwestycja — najnowoczesniejsze rozwigzania logistyczne w regionie
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GRUPA AB

BEZPIECZENSTWO WPISANE W STRATEGIE ROZWOJU

Stata marza - wycena magazynu to problem producenta

Bardzo niskie koszty - najnizsze w branzy SG&A, elastycznos¢ w dostosowywaniu
organizacji do gorszych warunkow

Zdywersyfikowana baza dostawcow i odbiorcow - najwieksza w regionie siec
sprzedazy (prawie 16 tys. klientdw) i najwieksza liczba dostawcow (700), silna
dywersyfikacja kanatowa

Najnizsza szkodowos$¢ w branzy - ubezpieczenie wszystkich naleznosci handlowych

Najnowoczesniejsza platforma transakcyjna e-commerce - najdynamiczniej
rozwijajacy sie kanat dystrybucji

Wyniki finansowe - bardzo dobre i stale poprawiajgce sie

Bezpieczny (modelowy) poziom ogdlnego zadluzenia (niecata 1/3 aktywéw
finansowana kapitatem wtasnym, prawie 2/3 aktywow finansowane diugiem)

Pelne zabezpieczenie przed ryzykiem walutowym - sprawdzona strategia
zarzadzania ryzykiem walutowym w ciggu ostatnich 6 lat

> LA
T WU
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DYWIDENDA

e Zgodnie z przedstawiong w maju br. propozycja, Zarzad Spotki zamierza
rekomendowac¢ Walnemu Zgromadzeniu podzielenie sie z akcjonariuszami zyskiem

wypracowanym przez Spoétke w roku finansowym 2013/2014.
e Obecnie prowadzone sg konsultacje z akcjonariuszami i obligatariuszami.

e Intencjq Zarzadu jest wykonanie tego zamierzenia w formie skupu akcji wiasnych

na podstawie wezwania skierowanego do akcjonariuszy.
e Konsultacje w tej sprawie powinny zostac¢ zakorniczone w najblizszym czasie.

e Konhcowa propozycja zostanie przedstawiona w formie projektéw uchwat na

Zwyczajne Walne Zgromadzenie.
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WYBRANE
NAGRODY

>

Digital Werld

GRUPA AB -

DYSTRYBUTOREM PIERWSZEGO WYBORU DLA VENDOROW

I RESELLEROW

849
Q)‘Q

ADENY
ACiois

Wybrane nagrody dla AB S.A. - branzowe i finansowe:

e EMEA Distributor Initiative of the Year za relaunch marki Optimus, 2014

» Dystrybutor Roku 2013 wg czytelnikdw CRN Polska, 2014

e« HP PARTNER EXCELLENCE AWARD w kategorii Dystrybutor HP 2013

« Nagroda za najwiekszg sprzedaz UPS-6w 1-fazowych Schneider Electric ITB, 2013

» Certyfikat Wiarygodnosci Biznesowej przyznany przez Bisnode Dun&Bradstreet Polska, 2014

e Tytut ,Perfa Polskiej Gospodarki” w kategorii Perty Wielkie wg rankingu Instytutu Nauk
Ekonomicznych PAN i Oficyny Wydawniczej ,,Rynek Polski”

ABSOLUTN]
KATEGIRIE

Wybrane nagrody dla ATC - branzowe:
e Tytul Broadeline’owego Dystrybutora Roku 2013 w Czechach wg ChannelWorld
e Tytut Dystrybutora Roku wg Reseller Magazine (Czechy i Stowacja)

najwyzszej jakosci

Wybrane nagrody dla AB S.A. — HR:
e Tytut ,Solidny Pracodawca Roku 2014"
« Certyfikat ,HR Najwyzszej Jakosci” — utrzymanie tytutu w 2014 r.

CRN

» Prezes AB S.A. Andrzej Przybylo - "Postacig Rynku IT" wg czytelnikéw CRN Polska
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PYTANIA & ODPOWIEDZI




DZIEKUJEMY

GRZEGORZ OCHEDZAN

Dyrektor Finansowy, Cztonek Zarzadu




